酒店销售市场数据分析及销售定位培训大纲

一、确定酒店竞争对手    
1、酒店地理位置      
2、各酒店的客源，是否与其它酒店拥有同样的客源    
3、客户在不同城市进行选择     
4、酒店的性价比    
5、进行SWOT分析       
6、独一无二的卖点

二、了解本酒店在竞争酒店中的位置    
1、市场渗漏率     

2、平均房价指数   
3、平均房间收益价   
4、收益产生指数
三、酒店SWOT的调研

1、传统的酒店SWOT

2、酒店SWOT调研内容

3、酒店SWOT调研分析

四、准确选择竞争优势,树立市场形象

1、抢占市场定位
2、共享市场
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